
Tips voor
een goede explainer.
We leggen je uit wat werkt 
met tips en voorbeelden.
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Wat maakt 
een goede 
explainer video?

Door Willem Mels - Partner bij Extrafazant

Hi! Ik ben Willem. Sinds 2014 ben ik als partner bij Extrafazant verantwoordelijk 
geweest voor het produceren van allerlei soorten uitleganimaties, waar esthetiek en 
effectiviteit samenkomen. Ik deel hier dan ook graag mijn inzichten en geef tips aan de 
hand van een aantal klantverhalen.

De kracht van uitleganimaties
 
In de voortdurende strijd om online aandacht, zijn uitleganimaties uitgegroeid tot 
een onmisbaar instrument in de gereedschapskist van marketeers. Het vermogen om 
complexe ideeën om te zetten in boeiende visuele verhalen maakt deze animaties een 
krachtige tool in moderne marketingstrategieën. Maar wil je er zelf ook een, waar te 
beginnen? Ik geef een aantal speerpunten.
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5 tips om op te letten bij een explainer.

Ons team houdt een maandelijkse showcase-vrijdagmiddagborrel. We bekijken wat we gemaakt hebben deze maand, én kiezen 
allemaal een selectie van werk wat ons geïnspireerd heeft. 

En dat laatste maakt door de tijd heen wat duidelijk: het gaat niet om alléén het esthetische. Dat iets er mooi uit ziet, betekent 
nog niet dat het de inhoud goed overbrengt. Daarom geef ik je 5 tips om over na te denken bij het maken van een explainer. 
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1. Het valt of staat met de copy.
 
Animatie en video maken het mogelijk om verhalen te vertellen die echt blijven hangen. 
Mensen herinneren zich 58% meer als het wordt gepresenteerd met visuele elementen die 
matchen met gesproken woorden.1 De eerste stap, copywriting, is daarom misschien wel het 
méést essentieel. Jij hebt de kennis, wij de expertise. Dan maken we dat samen tot een sterk 
verhaal. Met storytelling kun je een blijvende indruk achterlaten en emotionele betrokkenheid 
opbouwen.  

Denk dus vooraf zélf ook goed na: wat is je doelgroep, wat móet blijven hangen na het kijken 
van deze video?



2. Video of animatie? 
 
Het doel en de doelgroep die je bepaalt, weegt ook zwaar in een andere keuze: ga je voor 
video of animatie? Als je méér wil dan informeren - bijvoorbeeld overtuigen of enthousias-
meren - dan kun je video overwegen. Al dan niet nog in combinatie met animatie. Je wil een 
emotie teweegbrengen en video maakt je boodschap vaak persoonlijker. Eén minuut video 
staat gelijk aan 1,8 miljoen woorden.2 
Video, gefilmd of via stockbeeld, kan dit versterken. En daarvoor hebben we ook tal van 
voorbeelden in ons portfolio! 
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3. Zorg voor merkconsistentie.  
 
Klanten die ons vragen om een 
whitepaper-animatie. Het voelt voor 
ons als een werkelijk gemiste kans. 
Waarom? Je sluit op voorhand al een 
visuele verbinding met je merk uit. 

Een uitleganimatie leent zich bij uitstek voor een 
verlengstuk van je merk. Al onze video’s zijn custom made 
- je krijgt volledige inspraak in je voorkeuren en wij geven 
suggesties om een video aan te laten aansluiten op je 
huisstijl. Het effect?

Consistentie bouwt merkvertrouwen op.3  

Door een uniforme visuele stijl te behouden, versterk 
je de herkenbaarheid van je merk en vergroot je de 
betrokkenheid. 
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4. Denk na over je voice-over. 
 
Laat je merkauthenticiteit doorschemeren in de stem van je 
animatie. Zorg ervoor dat de tone of voice past bij de waarden 
en identiteit van je merk. Ga je voor een frisse, vernieuwende 
insteek? Of wil je vertrouwen uitstralen? 

Al die factoren hebben invloed op de stemkeuze. We geven 
altijd keuzes op basis van je wensen, en je kan zelfs (digitaal) 
aanwezig zijn bij de opnames om zelf nog suggesties te geven 
over de takes!

De lengte van je voiceover is bepalend voor de lengte van je 
video. Ben dus ook streng op jezelf! Onze tip: bepaal éérst je 
doel, dan geven wij advies over de video-lengte. 

Per minuut video moet je rekening houden met 120 tot 
maximaal 140 woorden. 
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5. Bedenk vóóraf waar je de video gaat inzetten. 

Hoe lang mag een video duren voor op je Linkedin profiel?
En voor op je startup homepage?
Voor je personeel, als je een nieuw HR beleid hebt?
En bijvoorbeeld bij een techbeurs, waar je bij je stand een nieuw, 
innovatief product wil uitleggen?

Je begrijpt: The medium is the message. De vorm en omgeving bepalen 
voor een groot deel hoe lang de inhoud kan duren. Bedenk daarom 
vooraf goed waar je de video wil gaan inzetten. Dat geeft ons belangrijke 
pijlers voor de productie.

Ga je vol voor social? Begrijpelijk. Korte, krachtige animaties en video’s 
hebben meer kans om viraal te gaan op sociale media.  
 
Video’s genereren 1200% meer shares dan tekst en afbeeldingen 
samen.4

Door shareable content te maken vergroot je de zichtbaarheid en 
betrokkenheid.
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Extrafazant BV
Spoorlaan 15
5038 CB 
Tilburg

info@extrafazant.nl
0031 13 20 31 118

Stuur een mailtje  
naar tom@extrafazant.nl, 
of bel 013 20 32 118.
Dan gaan we samen ook jouw verhaal 
vertellen!

Enthousiast
geworden?
Laat het ons weten!


